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Magazyn o pieknych domach,
zielonych ogrodach

i ciekawym zyciu poza miastem,
wsrod wysokich drzew
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Pierwszy na rynku ekskluzywny,

starannie redagowany magazyn
promujgcy zycie poza miastem




* Naktad: 42 000 egz. *
* Sprzedaz: ponad 24 750 egz.*

» Wierni czytelnicy: ponad 2 200
prenumeratoréow

* Narynku od 10 lat

Profil czytelnika:

Optymisci: 66% zadowolonych z zycia

Osoby wymagajqgce: 6% uwaza, ze warto
zaptacié wiecej za produkt dobrej jakosci

Cenigcy nature : 57% wybiera produkty
naturalne i ekologiczne

2 COI/I nt’y * Srednia za pierwsze potrocze 2017 wg ZKDP



Nasi Autorzy

41% * naszych
czytelnikow

Lekarz weterynarii dr Dorota Suminska radzi, jak iad

pielegnowac, karmic¢ ileczy¢ domowych pupili Pletiielele]
zZwierzeta
domowe

Dr Andrzej Kruszewicz opowiada o zyciu
i zwyczajach dzikich zwierzgt

|y AT,

40% * naszych
Witold Czuksanow - autor czytelnikéw ]
poradnikéw, ksigzek i mieszka w ;’f :
artykutdw o tematyce domu z ogrodem E '
E 3

ogrodniczej radzi co robi¢
by mie¢ piekny ogréd i
pielegnowac go w zgodzie
z kalendarzem
ksiezycowym
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CO” nt}/ * Polskie Badania Czytelnictwa, PBC, Millward Brown, fale: kwiecien 2013 — marzec 2014, wskaznik CCS,
waga populacyjna TG, grupa celowa - wszyscy, n= 31116, opracowanie Wydawnictwo TE-JOT



Zdrowie i uroda naturalnie

E 3
Potrawy z catego $wiata 67% n.OS,ZYCh
Pomysty na sezonowe wypieki, satatki, konfitury, nalewki CZYTeh’]IkOW
j ypIeE: ’ i przyrzqdza
Zdrowy styl zycia N prze’rwory

Naturalna pielegnacja
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COu nt’/ * Polskie Badania Czytelnictwa, PBC, Millward Brown, fale: kwiecien 2013 — marzec 2014, wskaznik CCS,
waga populacyjna TG, grupa celowa - wszyscy, n= 31116, opracowanie Wydawnictwo TE-JOT



Strona www.werandacountry.pl

LOGOWANIE  REESTRAOA

Weranda
cOUritry, =- = @ODHEE

DOMY WOGRODZIE ZWIERZETA BLIZEJNATURY HOBBYIPRACA ZROBTOSAM LUBIE GOTOWAC

49 971 unikalnych uzytkownikéw

187 200 odston miesiecznie

cHtintry

__Meranda
coliritry

Weranda Country
@WerandaCountry
Strona giéwna
Informacje

Zdjecia

newsletter

Filmy

Wydarzenia
Instagram

Posty

Notatki
Spolecznosé

Utworz strong

e Lubigto! A Udostepnij .+ Zaproponuj zmiany

Weranda Country
19 kstopada 0 2220 €&
Monika | Kamil cheiell tu przenies¢ kawatek swoich ukochanych Mazur. Jest |
wiejska koza pod $ciana, | zastep aniotkow. A w tle biekity jak z letniego
nieba. Zobaczcie ich dom w bieli | drewnie: https //www werandacountry pl/
/17208-dom-w-bieli--drewnie.

Fot. Igor Dziedzicki

Fanow 22 767

Dowies

dz sie wigce)

Spolecznodé Zobacz wszysto
vk 22772 0s0by lubia to
N 22 478 uzytkownskdw cbserwuje to

Informacje

Zobacz wszystide

2wy¥ie odpowiada w ciagu godziny
Contact Weranda Country on Messenger

wwiw werandacountry ol

Polubienia: 22 772

Inni lubia ted

v

Proste przepisy na szybkie, tanie...
Kuchnia/gotowanie

Zagroda Magoda
Zakwaterowanie ze $niadaniem (Bed &
Breakfast)

Sandrynka - hand made



Cennik reklam:

Rozktadoéwka otwierajgca 44 000 zt
Rozktadoéwka 34 00 zt

Il oktadka 27 00 zt

Il oktadka 24 000 zt

IV oktadka 34 000 zt

1 cata strona 22 000 zt

1/2 strony 12 000 zt

1/3 strony 10 000 z

Inne niestandardowe reklamy na podstawie odrebnych kalkulacji.

Do cen nalezy doda¢ podatek VAT w obowigzujgcej stawce.

Reklamy modutowe :
6,5 na 6,5cm 1000 zt

Insert — wycena indywidualna

BIURO REKLAMY WYDAWNICTWA TE-JOT
ul. Malczewskiego 19
02-704 Warszawa

tel.: +48 22 854 14 40

fax: +48 22 854 14 39
www.werandacountry.pl

country

Dlaczego prasa ¢

1 Prasa angazuje— czytanie odbywa sie w skupieniu; trudno przy lekturze prasy
oddawac sie jednoczesnie innym czynnosciom.

2 Prasa buduje wiarygodnos¢ poprzez ,towarzyszenie” czytelnikom

i ,;ozmawianie” z nimi poprzez e-maile, listy, ankiety, komentarze, polemiki.
Zaufanie, jakim darzg czytelnicy swoje tytuty i ich wiarygodno$¢ wzmacniajg
przekaz reklamowy.

3 Prasa pogtebia przekaz - poprzez umieszczanie w reklamie pogtebionego
komunikatu odbiorca moze dowiedzie¢ sie wiecej o produkcie. Reklama
prasowa moze wzmacniac

i modyfikowac¢ wizerunek produktu.

4 Prasa dociera precyzyjnie - szeroko zakrojone badania czytelnictwa

i badania konsumenckie pozwalajg na precyzyjne opisanie czytelnika i tym
samym dobre dopasowanie medium do reklamowanych produktow.

5 Prasa to medium kreatywne -oferta dla reklamodawcow jest bardzo szeroka.
Poza ogromng liczbg formatéw na stronach pisma istnieje caty szereg
roznorodnych form, takich jak wrzutki, wklejki, wszywki, banderole, paski
zapachowej wiele innych, ktére zapadajg w pamie¢. Mozliwosci sg niemal
nieograniczone.

7 Prasa nie irytuje — z najnowszych badan wynika, ze widownia telewizyjna
jest poirytowana liczbg reklam emitowanych w telewizji. Az 80%* respondentow
uznato reklame telewizyjng za najbardziej dokuczliwg, podczas gdy reklame
w prasie za dokuczliwg uwaza tylko 8%*.

* Zrédto: prezentacja PRO Media House na podstawie badania Demoskopu



